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demogrifica hasta los aspectos que tengan que ver con
calidad de vida.

El producto que se lance al mercado debe de ser

especializado de y para las Personas Adultas Mayores y
cuya circulacién sea al menos semestral; donde el Con-
sejo editorial, redactores, periodistas y productores sean
parte de esa poblacién. Todos los temas que se publi-
quen serdn exclusivos para ese grupo etario. Esta es una
oportunidad que se le ofrece a las personas adultas
mayores para que logren tener una participacién mds
activa como ciudadanos.

No es un medio que se va a limitar informarles o
hacerles llegar la noticia; sino sers un espacio desde
d(lmde ellos también puedan influir aportando sus opi-
RIS, exponiendo sus necesidades, revelando sus co-
nocimientos y construyendo oportunidades.

El acelerad:? crecimiento de la poblacién adulta
mayor y la carencia de medios de comunicacién con una
mayor apertura nos confirma la necesidad de crear una
prensa alternativa y especializada.

. Por sondeos particulares que he realizado me he
podido percatar de la necesidad que tiene este grupo
etario de contar con un espacio a través del cual man-
tener una participacién activa como ciudadano. Donde
no solamente figure como noticia sino como actor de
una sociedad en marcha.

Asi, por ejemplo, los miembros de los clubes de
AGEQO han mostrado un gran descontento porel poco
espacio que se le da en los medios de comunicacién
tradicionales a las actividades que ellos realizan, a las
denuncias que desean expresar y los logros que han
alcanzado. Concretamente me refiero a los clubes de
AGECO de la Provincia de Heredia.

Uno de los principales consumidores del producto
lo serdn las Personas Adultas Mayores quienes para el
2025 ocupardn los indices mds altos de la poblacién: sin
embargo debido a que los temas tratados son variados y
deinterés general el piiblico meta es mucho mis amplio.

No solo aumentard la cantidad de lectores, sino
que también habra mayores exigencias; ya que para ese
entonces Costa Rica contard con una alta taza de
profesionales pensionados y de personas mayores que
conforman la poblacién econémicamente activa.

Todos ellosson los clientes potenciales que no solo
exigirdn (o que demandaran) estar actualizadas con los
iltimos avances en medicina, alimentacién y servicios
especializados, sino que también exigirdn una mayor
participacién. Serdn personas que ostentan un enveje-
cimiento con calidad de vida para lo cual requerirdn
teneramano la informacién, utilizardn nuestro servicio
porque es especializado, actualizado y democratico.

Estos accesos a clientes potenciales han mostrado
interés no solo en ser mero lector sino también en tener
un medio para expresarse, para hacer sentir su presencia
que por mucho tiempo ha estado relegada.

Es un campo por explorar con grandes expectati-
vas, con lo que se estarfa contribuyendo a que este grupo
etario tenga acceso més directo a los medios de comu-
nicacién, no existe mayor complicacién a efectos de
posesionar el producto en el mercado.
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