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CRONOGRAMA
01-jul 11-jul 21-jul 31-jul 10-ago 20-ago 30-ago

Recolectar y registrar información básica del Parque Nacional Piedras Blancas.

Conocer las expectativas de los administradores del parque en cuanto a la…

Analizar esta información para su respectiva sistematización en la paleta de diseño.

Recolectar y registrar información del PNPB como reserva de una de las últimas…

Establecer los factores que hacen del PNPB un destino turístico ecológico…

Conocer, mediante encuestas, el perfil del turista interesado en el tipo de…

Definir los parámetros de diseño (paleta de diseño)

Crear un moodboard con parámetros de diseño similares

Hacer una lluvia de ideas basada en estos parámetros

Realizar bocetos y perfeccionarlos

Crear una imagen gráfica para el parque

Diseñar el manual de diseño para el PNPB.

Definir el tipo de prototipos a realizar

Crear prototipos de diseño, según lo estipulado en el manual de diseño.
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Nuestro grupo trabajó como objetivo impulsar la imagen 
del Parque Nacional Piedras Blancas por medio de una 
estrategia de diseño gráfico-ambiental que lo promocione 
como destino turístico ecológico, mediante este documento 
presentaremos el proceso mensual que llevamos para el 
cumplimiento de nuestros objetivos de proyecto. 
Hemos dividido la bitácora mensualmente, en cada mes 
encontrarán los objetivos de cada mes, las actividades que 
se realizaron y los resultados, además se presentarán parte 
de estos resultados en forma de anexos para que sea posible 
visibilizar los resultado y como estos fueron evolucionando 
a lo largo del año. 

INTRODUCCIÓN
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NoviembreOctubreSeptiembreAgostoJulioJunioMayoAbrilMarzoFebrero

|Z
Actividades

Al iniciar el año lectivo y siendo el primer año en el que se abría la modalidad de 
Proyecto Final de Graduación, el primer objetivo era entender la forma en la que 
se trabajaría.
También era importante tratar de definir el tema del proyecto sobre el que se 
investigaría e iniciar a investigar su potencial y proyectos similares. 


Entender el paradigma de pensamiento “Design Thinking” bajo el que trabajamos en 
la modalidad de PFG


Investigar temas de interés e iniciar la delimitación del tema


Recibir retroalimentación de los compañeros. 


Se recibió información acerca del Desing Thinking, tanto 
en el curso PFG como en aporte de diseño gráfico. 
Además, se investigó al respecto por cuenta propia.


-Se decantó por un tema: el impulso del turismo de 
matrimonio LGTB en la costa pacífica costarricense. 

ResultadosFEBRERO: ACTIVIDADES

Ideación
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NoviembreOctubreSeptiembreAgostoJulioJunioMayoAbrilMarzoFebrero

|Z

FEBRERO: ANEXOS

Se estudia el Design Thinking desde 
herramientas en línea como 

DesignThinking.es y dinámicas en 
clase. 

Se trabaja en poner en palabras, 6 
temas de nuestro agrado e interés 
como grupo para presentarse al 

grupo y poder discutirlos con 
nuestros compañeros y tutores.

El tema elegido en la anterior 
socialización es mostrado más 

adelante en forma de una 
presentación corta para ser 

evaluado.

Designthinking.es Propiedad del grupo Propiedad del grupo

Ideación
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NoviembreOctubreSeptiembreAgostoJulioJunioMayoAbrilMarzoFebrero

|Z
Actividades

En marzo se debía definir completamente y delimitar el tema y la problemática a 
trabajar, con el fin de tener las variables claras para ampliar la información sobre 
cada una (lo que más adelante servirá para definir nuestro estado de la cuestión).
Además empezamos a recibir lecciones de forma remota. 


-Definir tema y las variables del problema a desarrollar


-Ampliar información de las variables del problema. 


Se decide trabajar el turismo en el Parque Nacional 
Piedras Blancas (PNPB), se define como problemática el 
impulsar mediante una estrategia grafico ambiental el 
turismo sostenible en el Parque


Se busca información respecto al parque y como usar el 
diseño gráfico y ambiental para generar estrategias de 
comunicación y marketing para el turismo. 

ResultadosMARZO: ACTIVIDADES

Ideación
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NoviembreOctubreSeptiembreAgostoJulioJunioMayoAbrilMarzoFebrero

|Z

MARZO: ANEXOS

Se cambia el público meta al 
investigar más acerca de 

problemáticas en la zona y las 
necesidades más latentes.  

La Nación, 2020.

Ideación
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GIRO IMPORTANTE
Tan solo iniciando el año sufrimos dos grandes cambios. El primero fue 
acerca del tema. Nuestra idea inicial era trabajar un tema relacionado 
a la identidad de género/orientación sexual, tema siempre en boga y 
que este año se habló mucho, dado que este año se aprobó el matrimonio 
igualitario en nuestro país. Posteriormente, y teniendo en cuenta que 
somos el primer país centroamericano en hacerlo, pensábamos en 
inspirarnos en modelos de otros países como Argentina y Estado Unidos 
y buscar una forma de promocionar el turismo de matrimonio 
igualitario, llegamos a delimitarlo a hacerlo en la costa pacífica. 
Sin embargo, tras conversaciones con los profesores y socialización 
con compañeros, tuvimos que abandonar esta idea y  concentrarnos en el 
eje turístico y delimitarlo aún más, con lo cual llegamos a centrarnos 
en trabajar en el Parque Nacional Piedras Blancas. 
El otro gran cambio que llegó este mes fue pasar a modalidad remota, 
gracias a la pandemia causada por el virus COVID-19. Esto causó un 
ligero atraso en las lecciones mientras intentamos adaptarnos. 
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NoviembreOctubreSeptiembreAgostoJulioJunioMayoAbrilMarzoFebrero

|Z
Actividades


Realizar el FODA


Generar una conceptualización en base a los adjetivos relacionados con la 
información preliminar que teníamos del PNPB, se generan bocetos de los adjetivos 
que más lo representan y se genera un concepto bidimensional y trismencional. 


Al recibir retroalimentación se genera una segunda conceptualización 
bidimensional. Al presentarla a los profesores tutores estos sugieren replantearla y 
se genera una tercera y definitiva conceptualización 2d y 3d. 


Se recibió información acerca del Desing Thinking, tanto 
en el curso PFG como en aporte de diseño gráfico. 
Además, se investigó al respecto por cuenta propia.


-Se decantó por un tema: el impulso del turismo de 
matrimonio LGTB en la costa pacífica costarricense. 

ResultadosABRIL: ACTIVIDADES
En este mes continuamos ampliando la información del sistema y empezamos a 
sistematizar a través de la herramienta FODA.
Además, debíamos generar un concepto de diseño. Sin embargo, uno de los retos 
que tuvimos fue llegar a un resultado de conceptualización satisfactorio, fue 
necesario hacer varias versiones antes de que el concepto fuera aprobado. 

Ideación
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NoviembreOctubreSeptiembreAgostoJulioJunioMayoAbrilMarzoFebrero

|Z

ABRIL: ANEXOS

Se le asigna a los integrantes del 
grupo bocetear diferentes figuras 

que remitan a los adjetivos que 
formarán más adelante el concepto 

de diseño.

Propiedad del grupo.

Se crean 3 diferentes 
conceptualizaciones 2D con la 

ayuda de los profesores. 

Propiedad del grupo.

Ideación
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NoviembreOctubreSeptiembreAgostoJulioJunioMayoAbrilMarzoFebrero

|Z

ABRIL: ANEXOS

Factores Internos Factores Externos Factores Externos Factores Externos
Fortalezas Oportunidades Mantener Explotar

Conexiones con personal 

administrativo del PNBP 

Disposición de los administrativos del 

PNPB. 

Fortalecer las relaciones con el 

personal del parque.

Aprovechar por medio de preguntas y 

un carácter de interés a lo largo del 

proyecto. 

Apertura del PNBP con proyectos 

externos. 

Interés del país en invertir en el turismo. Aprovechar al máximo los 

recursos del parque para proyectos 

externos. 

Diseñar teniendo en cuenta el 

enfoque de turismo del país 

actualmente 

Cercanía del equipo con el lugar Recursos dirigidos a proyectos externos. Usar la cercanía al parque para 

obtener información local 

Explotar los recursos económicos y 

humanos brindados al máximo. 

Potencial para crear nuevos proyectos 

en el futuro con el PNPB.

Darle importancia a la comunicación 

visual como creador de ingresos 

Aprovechar las oportunidades de 

iniciar nuevos proyectos 

Usar todo lo aprendido en la carrera 

de la mejor manera

Riqueza natural del PNPB poco vista 

en otros lugares

Deseo de las personas de hacer turismo 

tras meses de cuarentena

Visibilizar esta riqueza Poner en la mira de estos posibles 

usuarios al PNPB

Debilidades Amenazas Corregir Afrontar
Pocos recursos económicos. Perder el interés de los administradores. Encontrar un patrocinador, hacer 

un ahorro colectivo, 

apadrinamiento… 

Mantener una comunicación fluida y 

demostrar los beneficios del proyecto

Falta de interés de socios clave. Emergencias nacionales. Crear una guía clara y convincente 

que despierte tal interés. 

Crear planes alternativos para 

emergencias

Poco tiempo. Problemas dentro del grupo. Trabajar enfocada y rápidamente Formas relaciones más estrechas 

entre los miembros del grupo. 

Falta de referencias locales similares. Poco conocimiento de la población 

acerca del parque

Buscar referencias lo más 

similares posible e innovar en la 

zona.

Crear una imagen en la mente de la 

población novedosa acerca del 

parque, lo que de hecho puede 

convertirse en una fortaleza

FODA CAME

También se realizan varias 
versiones de la conceptualización 

elegida para más adelante aplicarse 
a una maqueta 3D.

Propiedad del grupo.

Se trabaja en llenar un FODA que 
pueda guiarnos en la toma de 
decisiones como grupo más 

adelante.

Propiedad del grupo.

Ideación
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NoviembreOctubreSeptiembreAgostoJulioJunioMayoAbrilMarzoFebrero

|Z

Actividades


Trabajar en el estado de la cuestión, haciendo una revisión de tesis revisión de tesis.


Realizar una encuesta a posibles usuarios


Hacer un análisis de referentes


Plantear un primer programa de necesidades generales del PNPB


El 21 de mayo Borrador de ante proyecto.


Crear una propuesta metodología


Proponer ejes del marco teórico


Primer Sociograma


Se recibió información acerca del Desing Thinking, tanto 
en el curso PFG como en aporte de diseño gráfico. 
Además, se investigó al respecto por cuenta propia.


-Se decantó por un tema: el impulso del turismo de 
matrimonio LGTB en la costa pacífica costarricense. 

Resultados

MAYO: ACTIVIDADES
Durante este mes volvimos a trabajar en la investigación teórica del proyecto. Hicimos un 
barrido teórico de tesis y proyectos relacionados con los ejes de nuestro proyecto.
Además, teniendo en cuenta que al diseñar bajo el paradigma Design Thinking uno de los 
pilares fundamentales es tener en cuenta al usuario/cliente se decidió hacer una encuesta a 
al menos 100 posibles usuarios.
Se trabajó en un programa de necesidades del PNPB que nos brindara luz en las necesidades 
que tenía el parque para considerar aquellas en las que el diseño podría brindar alternativas. 
También nos ayudó a corroborar si el problema planteado en el proyecto es una necesidad 
real del PNPB. 
También empezamos a trabajar en la búsqueda y análisis de posibles referentes por forma, 
discurso y función. 
El 21 de este mes presentamos un borrador del documento preliminar del proyecto, para lo 
cual fue necesario crear una propuesta metodológica y definir los ejes del marco teórico y las 
principales referencias teóricas que se utilizarían. 
También empezamos a crear el sociograma. 

Formulación
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NoviembreOctubreSeptiembreAgostoJulioJunioMayoAbrilMarzoFebrero

|Z

MAYO: ANEXOS

Se realiza una encuesta abierta 
acerca de comportamientos 

turísticos, en la que participan 137 
personas.

Propiedad del grupo /  Google Forms

Se trabajó en la primera versión del sociograma que 
socializamos con el grupo y tutores. También se trabajó 
en la búsqueda de referentes de diseño y se dividieron 

en matrices para su análisis.  

Propiedad del grupo

Formulación
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NoviembreOctubreSeptiembreAgostoJulioJunioMayoAbrilMarzoFebrero

|Z

MAYO: ANEXOS

Se trabaja en varias matrices de 
necesidades generales del parque 

con la ayuda de uno de los 
administradores. 

Propiedad del grupo

Se propone una estrategia 
metodólogía por medio de un 

cuadro que deriva de los objetivos. 

Propiedad del grupo

Formulación
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GIRO IMPORTANTE
Durante estos meses empezamos a tener contacto directo con los 
administradores del parque, lo cual amplió nuestro programa de 
necesidades y nos permitió darnos cuenta que en 2019 un esfuerzo de 
promoción turística imprimiendo 1000 brochures, logró subir las 
visitas, lo cual se convierte en un  antecedente importante para 
nuestro proyecto. También nos hizo cambiar el enfoque del eje 
ambiental el cual inicialmente creíamos que sería señalética.
También para mayo se genera la conceptualización, servirá de base al 
diseño más adelante, pero posterior a su realización fue necesario 
volver a enfocarnos en la investigación y la teoría. 
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NoviembreOctubreSeptiembreAgostoJulioJunioMayoAbrilMarzoFebrero

|Z

Actividades


Recibir teoría de prototipado


Ampliación marco teórico


Posturas generales de prototipado


Presentar nuestros avances a nuestros compañeros. 


Ampliar el sociograma


Además de recibir teoría de prototipado, también se realizó un 
ejercicio práctico para comprender cómo aplicar la teoría de 
prototipado antes de empezar con los prototipos de nuestro proyecto.


Se amplió el marco teórico y se escribieron las posturas generales de 
prototipado. Sin embargo, el marco teórico seguirá modificándose en 
las siguientes semanas, mientras que conforme avanzó el prototipado
y la investigación las posturas del prototipo fueron modificándose 
según los retos que fueron presentándose.


Se amplió el sociograma, para lo cual fue necesario continuar en 
comunicación con los administradores del parque e investigar acerca 
de este y las instituciones y personas que están directa o 
indirectamente asociadas a este.

ResultadosJUNIO: ACTIVIDADES
Este mes, preparándonos para trabajar en ello en vacaciones de 
medio año, recibimos teoría de prototipado en lecciones 
sincrónicas, que nos ayudarían después
La revisión del borrador con los profesores nos mostró que el 
marco teórico requería una ampliación antes de ser elevado a la 
comisión, lo cual también sucedió en este mes. 
Los profesores nos explicaron las posturas generales de 
prototipado que debíamos definir, y se generó un documento en el 
que propusimos nuestras posturas que serían las bases para la 
generación de nuestros prototipos. 
Este mes también socializamos nuestros avances con nuestros 
compañeros. 
Fue necesario continuar en comunicación con los administradores 
del parque e investigar acerca de este para ampliar el sociograma. 

Proyecto
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NoviembreOctubreSeptiembreAgostoJulioJunioMayoAbrilMarzoFebrero

|Z

JUNIO: ANEXOS

Se estudia y se realiza una 
asignación con respecto al 

prototipado para luego aplicarse en 
el proyecto. 

Propiedad del grupo

Se trabaja en expandir y detallar el 
sociograma y presentar ante los 

compañeros un resumen ejecutivo 
del proyecto. 

Propiedad del grupo

Proyecto
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NoviembreOctubreSeptiembreAgostoJulioJunioMayoAbrilMarzoFebrero

|Z
Actividades


Empezar el desarrollo del marco teórico. 


Generar los primeros bocetos de prototipos gráficos especialmente de la identidad 
gráfica. 


Bocetos identidad gráfica


El avance fue satisfactorio, sin embargo, el último eje, el 
referente a ecoturismo, no pudo ser desarrollado lo 
suficiente, para la entrega que siguió a la entrada de 
vacaciones.


Se generó un primer imagotipo para el PNPB. teniendo ya 
una dirección más definida en la identidad se trabajó 
también en algunos bocetos esquemáticos e ideas de 
productos gráficos que se podrían crear bajo el concepto y 
podrían responder a las necesidades de promoción del 
PNPB. 

ResultadosJULIO: ACTIVIDADES
A pesar de entrar en el receso institucional, era imperante para avanzar con el 
proyecto trabajar durante este mes. Se avanza con la redacción del marco teórico. 
Así mismo se empieza a desarrollar los prototipos del eje gráfico, a partir del 
concepto. 
También tratamos de realizar un brief creativo con los administradores del PNPB, 
sin embargo no fue posible comunicarnos con ellos, así que continuamos 
trabajando en base a la investigación y el concepto

Proyecto
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NoviembreOctubreSeptiembreAgostoJulioJunioMayoAbrilMarzoFebrero

|Z

JULIO: ANEXOS

Se empieza a bocetear para la 
identidad gráfica como grupo por 

medio de vídeo llamadas.

Propiedad del grupo

Se realizan bocetos para los productos 
gráficos. Se decide donde irá cada elemento y 

como funcionaran para luego usarse como 
guía para la creación de las piezas. 

Propiedad del grupo
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NoviembreOctubreSeptiembreAgostoJulioJunioMayoAbrilMarzoFebrero

|Z

Actividades


Crear nuevos moodboards


Realizar mejoras del marco teórico


Generar la herramienta flor de loto y el cuadro de estrategia gráfica


Producir bocetos de para los prototipos del eje ambiental y más bocetos gráficos


Componer la Identidad gráfica definitiva para el PNPB y sus variantes


Trabajar en el primer prototipo de página web para el PNPB


Definir el programa de necesidades ambiental


Se realizó el brief con los administradores, a pesar de la dificultad de 
comunicación. Algunas de las mismas preguntas, adaptadas para un 
público general, fueron aplicadas vía encuesta a posibles usuarios, para 
conocer su percepción acerca de lo que debería representar el parque 
acional.


-Dentro del curso de aporte generamos dos herramientas que, junto con el 
programa de necesidades de ambiental que generamos este mes, 
ayudaron a definir los productos necesarios, estas fueron: la herramienta 
Flor de loto y el cuadro de estrategia gráfica. También la fundamentación 
teórica que nos brindó el marco teórico -valga la redundancia- nos ayudó  
definir estos productos y justificar sus funciones.


Se generaron moodboards tanto para el eje ambiental como gráfico 
actualizados al los productos que se harían y la información recolectada.


Se creó la identidad gráfica y sus variantes que serían aplicadas al resto de 
prototipos. 

ResultadosAGOSTO: ACTIVIDADES
En busca de enriquecer y mejorar la identidad, ya que como reunión 
de los valores del PNPB es clave para el desarrollo de otros productos 
gráficos y del eje ambiental, se debieron realizar varias actividades 
como el moodboard y, habiendo recuperado comunicación con la 
nueva administración del parque, un brief creativo. 
También era importante definir con exactitud y justificación los 
productos que se generarían para trabajar en su prototipado. Buena 
parte de esta justificación vendría del marco teórico el cual también 
debíamos desarrollar aún más este mes. 
Teniendo esta justificación más sólida, se empezó a trabajar en el 
prototipado de la página web. Simultáneamente se trabaja en mejorar 
la identidad gráfica y en el desarrollo de otros prototipos gráficos. En 
el eje ambiental se realizan los primeros bocetos para el Stand. 
Otro evento importante que sucedió en el transcurso de este mes fue 
recibir el visto bueno de la Comisión de TFG, cuyas observaciones 
también tendríamos en cuenta en las semanas siguientes para 
mejorar.

Ejecución
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NoviembreOctubreSeptiembreAgostoJulioJunioMayoAbrilMarzoFebrero

|Z

AGOSTO: ANEXOS

Se actualizan los moodboards que se crearon al inicio del 
proyecto en Aporte en Diseño Gráfico por unos más 

enfocados a los objetivos del grupo y sus avances. 

Propiedad del grupo / Google Imágenes
Ejecución
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NoviembreOctubreSeptiembreAgostoJulioJunioMayoAbrilMarzoFebrero

|Z

AGOSTO: ANEXOS

Se crea una primera versión de la 
página web con la primera imagen 

gráfica.

Propiedad del grupo / Wix.com

Se descarta la imagen gráfica creada y 
se decide hacerle cambios para 

apegarse más a la conceptualización.

Propiedad del grupo

Ejecución
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NoviembreOctubreSeptiembreAgostoJulioJunioMayoAbrilMarzoFebrero

|Z

AGOSTO: ANEXOS

Se crea un brief creativo por medio de 
entrevistas telefónicas con administradores del 
parque. Al mismo tiempo se bocetea para crear 

el stand. 

Propiedad del grupo / Wix.com

Con ayuda de uno de nuestros tutores 
se trabaja en sentar las bases de la 
estrategia visual por medio de la 

herramienta Flor de Lotto. 

Propiedad del grupo

Con ayuda de uno de nuestros tutores 
se trabaja en sentar las bases de la 
estrategia visual por medio de la 

herramienta Flor de Lotto. 

Propiedad del grupo

Ejecución
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NoviembreOctubreSeptiembreAgostoJulioJunioMayoAbrilMarzoFebrero

|Z

AGOSTO: ANEXOS

Se trabaja en una matriz que describa 
los subespacios del stand y sus 

respectivas necesidades. 

Propiedad del grupo

Se trabaja en una nueva imagen para 
el parque y se crean las diferentes 

versiones de la misma. 

Propiedad del grupo

Ejecución
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CAMBIO IMPORTANTE

Entre julio y agosto volvemos al diseño. Ahora con más información se 
definen los parámetros que seguiremos hasta la etapa de prototipos. 
esto basados en la conceptualización, la investigación y la 
información brindada por los administradores del parque
Se empieza a trabajar en prototipos en julio y creamos una primera 
identidad, pero, en agosto recuperamos contacto con los 
administradores del parque, que no tuvimos en Julio, con nueva 
información, decidimos que era necesario hacer un replanteamiento en 
el logo propuesto. 
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NoviembreOctubreSeptiembreAgostoJulioJunioMayoAbrilMarzoFebrero

|Z

Actividades


Avanzar con los prototipos gráficos y página web según 
recomendaciones


Generar el prototipo de stand


Hacer una primera entrega de prototipos


Crear gráficos relacionados al COVID-19, pictogramas y señales 
básicas


Detallar el Programa de necesidades grafico-ambiental


Realizar bocetos para el PLV 


Redactar las conclusiones


Se avanzó con los prototipos gráficos, se generaron mock-ups para 
mostrarlos de todos ellos, y  por recomendación de los profesores, 
posterior a la primera entrega, se crearon dos líneas de mercancía, una 
exclusiva para el personal del parque y una que serviría de 
mercancía/souvenir al público general. También se generaron los 
diseños de pictogramas, señales básicas y los diseños relacionados al 
COVID-19


Se generó el primer prototipo del stand, el cual tras la revisión tuvo que 
ser replanteado por completo, se generaron nuevos bocetos de Stand y 
un render para un segundo Stand, el cual después de una revisión con 
uno de los profesores, decidimos que sería necesario replantearse 
nuevamente y volvimos a bosquejar. 


Se generó el programa de necesidades gráfico ambiental.


Se redactaron las conclusiones, no obstante estás requerían mejoras.

ResultadosSEPTIEMBRE: ACTIVIDADES
Tras recibir retroalimentación del prototipo de página web con 
los profesores, era necesario hacer mejoras en la página web. 
También se debían generar los prototipos de diseño ambiental, 
a los cual se añadía un PLV por recomendación de los 
profesores. También tras la revisión con los profesores nos 
propusimos generar un programa de necesidades de todos los 
prototipos, que clarificara su importancia, función y cómo se 
relacionaban entre sí.
Teniendo más avanzada la parte gráfica, decidimos crear 
también productos de este eje que sirvieran al contexto de 

pandemia que vivimos, dentro del parque y en el stand.

A pesar deque la señalética del parque se encuentra en 

buen estado, decidimos crear algunas señales básicas que 
pudieran servir como guía de cómo se podría aplicar la 
identidad en las señales. También se generaron pictogramas 
que servirían en la creación de productos gráficos de una tinta 
y/o pueden ayudar a la señalización del parque. 
También, para llegar al final de las secciones de la memoria de 
investigación se debían redactar las conclusiones. 

Ejecución
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|Z

SEPTIEMBRE: ANEXOS

Se crea una matriz de necesidades que 
una todos los productos que se están 

diseñando y así no perder ningún 
aspecto de vista. 

Propiedad del grupo

Se le hacen cambios a la página web: 
texturas de fondo, legibilidad, nueva 

imagen gráfica, nuevas secciones, etc.

Propiedad del grupo

Ejecución
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SEPTIEMBRE: ANEXOS

Se empieza a trabajar en la creación de  los prototipos y 
su montaje en mock-ups para su presentación.

Propiedad del grupo

Ejecución
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SEPTIEMBRE: ANEXOS

Simultáneamente se trabaja con el profesor de Aporte 
Conceptual en Diseño Gráfico en piezas gráficas para 

agregar como anexo a las piezas principales.  

Propiedad del grupo

Ejecución
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SEPTIEMBRE: ANEXOS

Después de la primera evaluación de prototipos se decide 
reemplantear el stand y se empieza a bocetar para tal, así como 

también para el puesto de Publicidad en Lugar de Venta. 

Propiedad del grupo

Ejecución
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|ZActividades


Ampliar de conclusiones


Crear un prototipo de stand


Crear el prototipo del PLV


Se ampliaron las conclusiones.


Se generaron nuevos bocetos, dentro de ellos elegimos 
uno para desarrollar, sin embargo antes de la entrega 
tuvimos revisiones con ambos profesores y tratamos 
aplicar estas correcciones al nuevo modelo

ResultadosOCTUBRE: ACTIVIDADES
Este mes fue más dedicado al eje ambiental que el gráfico. Este mes las tres, nos 
dimos la tarea de diseñar entre las tres el nuevo stand. 
También debíamos generar un prototipo para el PLV.
Así mismo era necesario ampliar las conclusiones según lo recomendado por los 
profesores tutores. 

Ejecución
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SEPTIEMBRE: ANEXOS

Se realizan renders del  nuevo stand y PLV.

Propiedad del grupo

Ejecución
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CAMBIO IMPORTANTE

Debido a que la parte gráfica fue trabajada con más antelación, esta 
estuvo mejor preparada antes que los productos del eje gráfico, los 
cuales a la fecha continúan en mejoramiento. A partir de octubre el 
equipo se concentró en el mejoramiento del eje ambiental. 
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|ZActividades


Modificaciones al Stand y PLV


Se continúa trabajando para llegar al mejor resultado 
posible.

ResultadosNOVIEMBRE: ACTIVIDADES
Noviembre continúa siendo un mes de mejoras, especialmente del arte ambiental. 
El objetivo de este mes será mejorar la redacción del documento y, sobretodo el 
Stand.

Ejecución
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NOVIEMBRE: ANEXOS

Ejecución

Se realizan bocetos para fortalecer el stand y se aplican 
seguidamente. 

Propiedad del grupo
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